Alitalia aceelera sul modello low cost
Tensione sui soci: I'ad Ball in bilico

ROMA

Gli anni passano, il mondo
cambia, ma i problemi di Ali-
talia si ripresentano puntuali
. L'ex compagnia di bandiera
incontra oggi il governo per
la presentazione del piano di
ristrutturazione e rilancio
dell'azienda: I'appuntamento
& al ministero dello Sviluppo
economico nell'ufficio di Car-
lo Calenda. Da un parte del
tavolo con lui ei saranno i col-
leghi dei Trasporti Graziano
Delrio e dell'Economia Pier
Carlo Padoan, dall’altra l'am-
ministratore delegato Cra-
mer Ball, il presidente di
Etihad e vicepresidente della

compagnia James Hogan,
mentre non ¢i sard Luea di
Montezemolo. La riunione do-
vra fare chiarezza sui sacrifici
necessari al rilancio del-
I'azienda, soprattutto sui tagli
dei costi e del personale: l'ipo-
tesi pill probabile & I'uscita di
1.600 dipendenti. Mercoledi ci
sara l'appuntamento tra
azienda e sindacati.

Fonti governative esprimo-
no «stupore e irritaziones» peril
ritarda con eui l'esecutivo & ve-
nuto a conoscenza della situa-
zione. Ora lesecutivo chiede
chiarezza rispetto al futuro di
un'azienda considerata strate-
gica: vuole i dettagli del piano,
dei suoi costi e cosa hanno in

mente fare gl azionisti di peso
come Intesa SanPaoclo e Uni-
credit. Fra i soci la tensione &
palpabile, basti dire che da
qualche giorno circolano le voei
di una soluzione italiana per so-
stituire Ball. Nonostante Mon-
tezemolo abbia «blindatos la
sua posizione trapelano alte
nomi come guello di Corrado
Passera. Il governo vuole che
Alitalia prosegua con le proprie
gambe. Per il governo la compa-
gnia, dopo essersi assicurata la
sopravvivenza per alcuni mesi
con lo shloceo di linee di credito
poco prima di Natale, deve ac-
celerare la fase due del piano
industriale. Tre le linee d'azio-
ne: riduzione aggressiva dei co-

ati, rinegoziazione degli accordi
di partnership (Alitalia consi-
dera penalizzante I'accordo con
Delta), e soprattutto un rivolu-
zionario modello di business. Ai
piani alti di Alitalia lanceranno
presto una sorta di sdoppia-
mento della compagnia: da un
lato il tradizionale servizio di
Alitalia sulle rotte a lungo rag-
rio, dall’altra un nuovo modello
per il breve-medio raggio, ovve-
ro per i voli nazionali ed euro-
pei. Bugli stessi aerei si potra
volare «business» o «low costs.
Si potra comprare solo il posto
o un'offerta pitt completa con il
bagaglio, il pranzo, un posto pii
comodo, o 'accesso alla lounge.
Se la compagnia aumentasse i
ricavi anche solo del 20% su
queste tratte & possibile recu-
perare redditivita. Il piano can-
cellerd le tratte sul breve e me-
dio raggio non redditizie (la
Fiumicino-Malpensa abolita) e
alcune a lunge raggio come Rio
de Janeiro e Seul. MM.L]
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