A bordo dei1 pullman low-cost
La startup Flixbus cerca giovani
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L'OBIETTIVO & di raddoppia-
re i posti di lavere entro fine
anno. Flixbus, startup specia-
lizzata in viaggi low-cost in
pullman, ha chiuso il bilancio
del 2015 e dei primi sei mesi
di arrivita in [talia con numeri
che hanno farto alzare Pasticel-
la dei traguardi dei prossimi
dodici mesi. A cominciare dal-
le assunzioni. «Al momento
Flixbus Italia & composta da
una squadra di 50 persone -
spiega il dirertore generale,
Andrea Incondi - e ha un in-
dotro di altri 300 post di lavo-
ro. L'obiettivo per il 2016 & di
arrivare a cento dipendent di-
rett e mille posta nell'indot-
tow, La startup, nata a Monaco
di Baviera nel 2011, non cerca
tutravia aurist per i 60 auto-
bus che attualmente percorro-

Oggi la sede
italiana

del gruppo
aspita 50
persone

ma L'obiettivo
e di
raddoppiare
entro fine
anno
Servono
risorse

per gli uffici
mentre gli
autisti

sono assunti
dai partner

no le strade dello Stivale, Flix-
bus opera attraverso alleanze
con compagnie di trasporto,
che investono in mezzi ¢ per-
sonale, mentre la starmup si oc-
cupa della regia alle spalle, dal-
la finanza al marketing, dalla
pianificazione della rete alle
vendita fino ai servizi di assi-
stenza alla clientela. Compid
affidati a una squadra di cin-
quanta elementt con un’etd
media di 27,5 anni. Lo stesso
Incondi ne ha poco di pii, 30
anni compiuti.

GLI UFFICI di Milano hanno
aperto 1 battenti lo scorso lu-
glio, quando il quartier genera-
le di Flixbus in Germania ha
stabilito di aprire una sede an-
che in Iralia per accelerare lo
sviluppo degli affari, sulla scia
della liberalizzazione del servi-
zio. Il centro di ricerca sulle
politiche del trasporto del Po-
litecnico di Milano, Traspol,

ha stimato che dalla fine del
2013 al termine dello scorso
anno le corse settimanali in
pullman «sono passate da 286
a 380w, osserva uno degli sm-
diosi, Raffacle Grimaldi, spe-
cie «nei collegamenti interni
alle regioni del nord e dal cen-
tro al nord, sulla falsariga dei
servizi dell’'intercitys. Le nuo-
ve regole del gioco hanno aper-
to le strade d'Tralia anche a
Flixbus, che opera in sedici
Paesi europei e, oltre alle sedi
di Monaco di Baviera e Mila-
no, ha aperto uffici anche a Pa-
rigi, Amsterdam e Berlino.
L’anno scorso la startup tede-
sca ha registrato 25 milioni di
passeggeri su 45mila collega-
menti al giorno, verso 350 de-
stinazioni. Il gruppo ha 750 di-
pendend e un indotto di guar-
womila persone, dati a cui
I'ltalia gid coniribuisce con
percentuali destinate ad au-

mentare entro nne anno.

MEI PRIMI sei mesi di corse
lungo lo Stivale, circa duecen-
tomila passeggeri hanno usu-
fruito delle 850 ratre quotidia-
ne verso 40 cird, per un otale
di 35mila chilometri percorsi
dai pullman in livrea verde.
La scelia del colore aziendale
non & casuale: Flixbus infarc
insiste sulla compensazione
ambientale dellinquinamen-
to prodotto  dagli autobus.
«(Quando un passeggero acqui-
sta un biglietto, puco scegliere
di devolvere parte del ricavaro
ai progetti di compensazione
ambientale — spiega Incondi
— In media si tratta di 60-70
centesimi su un prezzo medio
di dieci euron, Per le vendite
la startup opera anche auraver-
so una rete di agenzie di viag-
gio. Al momento sono 400 gli
affilitari in Italia, obiettivo &
di arrivare a tremila entro fine
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