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ILPERCHE DELLA SCELTA
Mel 2009 affidata la campagna
attraverso una procedura cui Sono
state invitats 30 compagnie aeree

«I 12 milioni a Ryanair?
Sono per la pubblicita»

La Regione: nessun contributo, ma una campagna dimarketing

® ula Regione Puglia non ha mai ero-
gato aleun finangiamento pubblico a Kya-
nair per la sua attivita di vettore nel set-
tore del trasporto aereos, Lo chiarisce in
una noia assessore al Trasporti della
ERegione Puglia Giovanni Giannini chia-
rendo che «proprio in relazione alla na-
tura di aiati di stato delle risorse im-
p'u:p;alc dalle Regioni, 'lnione europes
nel 2007 (il 4 aprile) ha autorizzato la Re-
gione  Puglia  ad

gione Puglia ha rischiato di registrarc un
crolle del traffico aereo e dei flussi dei
passeggeri, con conseguente emargina-
zione rispetto al resto dell Ttalia e dell Eu-
ropa. Questa situazione di difficolta og-
aettiva avrebbe peraltro comporiato gravi
com=aguenze per il bilaneio di Adp e quin-
di per guello regionale che avrebbe do-
vito ripisnarne le perdite (oggi invece,
con avwenuto incremento del flusso dei
passeeoer @

erogare  finanzia-
menti attinti dai
fondi Cipe per lo
aviluppo mobilita
che 1a Regione Fu-
glia ha attivato per
tutti @i seali asro-

OBIETTIVIRAGGIUNTI

Per Giannini tale promozione
ha consentito di aumentare il

traffico dei passeggeri

dell'incoming, de-
terminatn proprio
dalle attiviti di co-
municagions [
marketing, i bilan-
el Adp sono In at-
tivom.

A seguito di cid,

porinali  pugliesi,
la Ryvanair non ha partecipato, GQuindi -
ha ribadito - Ryanair non percepisce al-
cun aiuto pubblico per il trasporto ae-
reos,
«Fino ad oggi - ha spiegato Giannini
la Begione Puglia ha erogato comples-
sivamente, a seguito di gare, airca 50 mi-
Lioni di euro per g Stact up (@Evvio di
nuovi colle gamenti) a diverse compagnie
aeres Tragueste compagnie aeree, ripeto,
non e'e Ryanair, non annoverata tra i par-
tecipanti, Nel 2008 — ha spiegato Giannini
con la crisi dell’Alitalia e 1a revoca della
licemza @ Myair da parte di Enac, 1a Re-

la Regione ha de-
ciso di avviare un progetto di comumi-
caziome e promoziong del territorio nel
settore del trasporto aereo, finalizzato al
potenziamento e al rilancio delle attivita
degli Aeroporti @ all'incremento dei flussi
del passegeeri edell'incoming, fattispaecie
evidentements diversa dall'attivita di tra-
spartn svolta dal vettores,

Attraverso attraverso Adp, quindi, per
far fronte alla situazione di necessita e
urgenzsa, cosi come descritta preceden-
termente, si é deciso di individuare il sog-
optto a cul affidare Vespletamento del ser-
vizio di comunicazione e marketing tra-
mite una procedura negoziata, La pro-
cedura prevede un'indagine di mercato
chie, in guestn caso, ha visto coinvoelte
quasi A0 compagnie acree:, Giannini ha
evidenziato come questa sia una pratica

diffusa anche su aliri seall na-
zionali come Bologna, Trapani,
Bergamao, Pisa, Palermo, Trevi-
s0, Torino, Pescara, Cagliari, Al-
ghero ete. ete. (in alcune di que-
ste realtd, a differenza di Aero-
porti di Puglia, si @ proceduto
con l'affidamento diretto e non
attraverso la procedura ntilizza-
ta dalla Regione Puglia, prevista
espressamente & riconocsiuta
dalla legee come striumento di
garanzia della concorrenza).
«Al termine di questa proce-
dura - ha aggiunto Giannini - la
proposta della societa AMS, so-
cieth di comunicazione e mar-
keting della Ryanair, & risuliata
Ia pin favorevole, cosi come oer-
tificato dal Nocleodi valutazione
degli investimenti della Regione
Puglia, valutazione positiva con-
fermata anche da appositi studi
e analisi realizzati dall Univer-
sita degli Studi di Bari nonché dagli witici
regionali competentis,
«ll contratto con AMS - ha sottalineato
Glanmini - & guinquennale rinnovabile
per altri cingue annd (scade il 30 ottobre

2004y, I progetto di AMS & soggetto a
certificagioni annuali - ha ribadito Gian-
nini - infatti Adp effettua monitoraggi
periodici verificando 1l rispetto del pm-
gettoefornendo alla Begione, con cadenza

periodica, i dati relativiallo stato di avan-
ramernto finanziaro nonché informazio-
ni dettagliate sulle realizeazioni e sui ri-
sultati comseguitie, Sugli obiettivi vag-
giunti attraverso questo progetto di oo-



municzzione ¢ marketing, Giannini ha il rapporto tra i vettore e lo scale. Per
sottolineato 'aumento complessivo del  quanto riguarda Ryanair, questa compa-
traffico dei passeggeri transitati nei due  Enianonvuole servizi a terra particolarie
scali di Bari e Brindisi, passati da 1 mi-  aggiuntivi tra i quali, ad esempio, la pu-
lione e 100mila a 5.6 milioni di passeggeri  lizia dell’aereo o i fingers,

con un awmnenio specitico dal tas-
g0 ol incoming dal 20,8 al 52 per
cento.

Infine per quanto riguarda in-
wveee il tema delle tariffa aeropor-
tuali, (iannini ha evidengiato la
differenza tra tariffe Aviation e
tariffe Handling, «Le tariffe Avia-
tion — ha detto Giannini - sono
qualle relative al diritto di atter-
rare e decollare, sono stabilite
dall’Enac e non sono negogiabili.
Aproporti di Puglia le applica a
tutti i vetiori, Sono negoziabili
invece e tariffe Handling, e cioé e
tariffe per i servizi a terra. Ogni
gestore di geroporto pud applica-
re le tariffe che ritiene pin op-
portunn, in base alle repole del
mercato ¢ in base ai servizi che
fornisee. Nello specifico, Adp tie-
ne conto di una serie di valuta-
gioni, tra le quali anche quella
relativa all' interesse 8 conservans
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