Gruppo Fs Italiane. Nei piani della societa partecipazioni a gare e acquisizioni di operatori strategici

Busitalia punta al 25% del mercato

Marco Morino
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@m [l gruppo Fs Italiane, attra-
verso la controllata Busitalia,
ambisceaunruolodaprotagoni-
sta sul mercato dei servizi auto-
bus, sia in Italia sia in Europa.
«Con il piano industriale 2017-
20206 - spiega al Sole 24 Ore l'am-
ministratore delegato di Busita-
lia, Stefano Rossi-abbiamo fatto
evolvere il modello di business.
Il gruppo punta a diventare
un'‘azienda europea di mobilita
integrata in grado di accompa-
gnare i viaggiatori dalla porta di
casa fino alla loro destinazione.
Questo vuol dire che la parte di
investimenti destinata ai servizi
su gomma consentird un forte
incremento della quota di mer-
catodel trasportosustrada, oggi
ferma al Goon.

Rossi e in viaggio verso
I'Olanda, doveoggié previstoil
closing dell’'operazione che
condurri Busitalia ad acquisi-
re Qbuzz, traiprincipaliopera-

tori dei Paesi Bassi nel settore
del trasporto pubblico locale
{bus e tram).

Basisolide sulmercato dome-
stico consentiranno alla societd
di trasporto su gomma del grup-
po Fsdi crescere anche in Euro-
pa. Il piano industriale di Fs Ita-

MODELLO DI BUSINESS

L'ad Rossi: «Ilgruppovuole
diventare un'aziendaeuropea
di mobilita integrata»

Oggiin Olanda il closing per
l'acquisizione di Qbuzz

liane, che riconosce al trasporto
su gomma un ruclo importante
nellamobilitaintegrata, assegna
infatti a Busitalia un obiettivo
stidante; raggiungere, entro il
2026, il25% del mercato Tpl (tra-
sporto pubblico locale) italiano.
Oggi Vofferta di trasporto del
gruppo Busitalia copre circano

milioni di bus,/km annui, 2,7 mi-
lioni di treni/km e 41mila miglia
nautiche, con circa 2.300 auto-
bus, 46 treni, 18 tram e sette mo-
tonavi. Le persone trasportate
risultano circa 190 milioni I'an-
no. Dice Rossi: «Vista la fram-
mentazione del mercatoitaliano
{oltre1.zo0 operatori) intermini
di produzione siamo leader a li-
vello nazionale e abbiamo la giu-
sta potenzialitd industriale per
potercentrare l'obiettivo. Senza
tralasciare, ovviamente, le op-
portunita di sviluppo sul merca-
to europeo, naturale estensione
diquello domesticon.

Nella visione di Rossi, il futu-
ro dellamobiliti urbana del Pae-
se dipende dalla capacita di rea-
lizzare un riequilibrio modale
versosoluzioni di trasporto col-
lettivo, visto chelasituazione at-
tuale & fortemente sbilanciata
verso la mobilitd individuale
(auto e moto) con enormi pro-
blemi di congestione e costi am-
bientali. «Busitalia - dice Rossi-

si candida a essere protagonista
di questo shift modale parteci-
pando a gare e acquisendo ope-
ratori strategici per la gestione
dei servizi. Nei prossimi anni ri-
teniamo che lastagione delle ga-
reitaliane andraaregime, Lano-
stra convinzione & che, come in
altri Paesi, anche in Italia nasce-
ranno player di grandi dimen-
sioni. E Busitalia vuole avers un
ruolo di primo piano nello svi-
luppodinuovimodelli dimobili-
taintegratan.

Per quanto riguarda lo svilup-
po dei collegamenti bus a lunga
percorrenza, Busitaliahalancia-
to il nuovo servizio Busitalia
Fast che, ogni giorno, con una
flotta di 60 autobus di ultima ge-
nerazione, collega 15 regioni ita-
liane e oltre go citth in Italiae in
Germania. «Entro il prossimo
anno -assicura Rossi-ampliere-
mo lanostra presenza in Europa
anche con il coinvolgimento di
partner qualificatis.
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